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ABSTRAK 

 

Judul laporan akhir ini adalah Strategi Promosi Dalam Meningkatkan Volume 

Penjualan Perlengkapan Ulang Tahun Pada Toko Ultahku Palembang yang 

bertujuan ini untuk mengetahui strategi promosi dalam meningkatkan volume 

penjualan dan perbandingan total target dan realisasi penjualan pada Toko 

Ultahku Palembang. Penulis mengumpulkan data melalui wawancara dan riset 

kepustakaan.  Melalui laporan ini, penulis ingin mengetahui bagaimana strategi 

menggunakan media sosial sebagai alat promosi perusahaan. Hasil dari 

pembahasan ini menunjukkan bahwa media sosial sebagai alat promosi yang 

efesien karena dapat meningkatkan volume penjualan perlengkapan ulang tahun 

pada perusahaan.  Penulis menyarankan bahwa perusahaan agar tetap melakukan 

promosi melalui media sosial, seperti Instagram yang telah dilakukan.  

 

 

Kata kunci:  promosi, media sosial, penjualan.  
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ABSTRACT 

 

The title of this final report is Promotional Strategies in Increasing the Sales 

Volume of Birthday's Equipment at Ultahku Shop Palembang. The purpose of this 

research are to know promotional strategies in increase the sales volume and to 

find out the comparison of total sales target and sales realization at Ultahku Shop 

Palembang. Through this report, the writer wants to know how the strategy used 

by sosial media as a promotional tool used by the company.  The writer received 

data through interview, and library research.  The results shown that the social 

media as a promotional tool was efficient because it had increased the sales 

volume  of birthday equipment in the company.  The writer suggest that the 

company should keep promotion through social media, such as Instagram that has 

been done. 

 

 

Keywords: promotion, social media, selling. 
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