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ABSTRAK 

 

Tujuan laporan akhir ini untuk mengetahui bagaimana cara meningkatkan volume 

penjualan pada Bakso Opa Godeg.  Teknik pengumpulan data yang digunakan oleh 

penulis yaitu riset lapangan meliputi wawancara dan observasi beserta studi 

kepustakaan.  Dari data yang telah diperoleh, penulis menemukan beberapa 

permasalahan mengenai penurunan volume penjualan terhadap Bakso Opa Godeg.  

Berdasarkan   pengamatan penulis yang dilakukan secara langsung di Bakso Opa 

Godeg dengan target dan realisasi yang sudah dilakukan serta kurangnya strategi 

promosi dalam meningkatkan volume penjualan.  Sehingga penulis melakukan 

usaha-usaha yang dapat meningkatkan penjualan seperti media periklanan meliputi:  

(surat kabar, radio, banner, spanduk, brosur, dan internet).  Penulis menyimpulkan 

kurang optimalnya promosi yang dilakukan Bakso Opa Godeg.  Oleh karena itu 

untuk meningkatkan penjualan sebaiknya Bakso Opa Godeg memaksimalkan 

penggunaan media iklan berupa surat kabar, brosur, spanduk, banner dan internet. 

 

Kata kunci:  media promosi dan volume penjualan 
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ABSTRACT  

 

This report was aimed to know how to increase sales volume of Bakso Opa godeg. 

The data was collected from interview, observation, an library research. The author 

found some sales volume issue of Bakso Opa Godeg. The author considered the 

issue caused by its lack of promotion strategy to increase the sales volume. 

Therefore, the author suggest some effort to increase the sales volume which used 

advertisement media, such as newspaper, radio, banner, brochure, and internet. 

Eventually, the author concluded that the promotion strategy of Bakso Opa Godeg 

was not optimal. Therefore, it was suggested to Bakso Opa Godeg to maximize the 

use of advertisement media such as newspaper, brochure, banner, and internet 

 

Keyword: promotion media and sales volume 
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