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ABSTRACT 

This research is tittled the influence of sales promotion by advertising to the 

students decision in choosing Matrix Course Palembang, the purpose of this research 

is to know influence of sales promotion with advertising are brochures, calendars, 

banners, discounts and tryouts to the students decision in choosing Matrix Course 

Palembang, the other purpose of this research is to know influence which variables 

are the most influence through advertising with variable Independent and the 

Dependent variable is students decision. Matrix Course Palembang is one course 

which gives subjects of elementary school, junior high school, and senior high school 

students with materials appropriate to the students education level. The technique of 

this study using probability sampling using simple random sampling method. The 

sample of this research 94 respondents to analyze the data using SPSS for Windows 

version 11.5. Promotional activities used Matrix by distribution brochures, putting up 

banners at the outlet, giving the student calender, giving the discounts and take 

tryouts to the students. The conclusion is that the research that brochures, calendars, 

banners, discounts and tryouts variables influencing together and significant to the 

students decision in choosing and  most influence through advertising with brochures 

variable. 

 

Keywords : Sales Promotion, Advertising, Educational Institutions 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini berjudul Pengaruh Promosi Penjualan Dengan Periklanan 

Terhadap Keputusan Siswa Memilih Bimbingan Belajar Matrik Palembang, 

tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh promosi penjualan 

dengan periklanan yaitu brosur, kalender, spanduk, diskon dan try out terhadap 

keputusan siswa memilih Bimbingan Belajar Matrik Palembang. Penelitian ini 

juga bertujuan untuk mengetahui variabel manakah yang paling berpengaruh 

terhadap keputusan siswa. Bimbingan Belajar Matrik Palembang adalah salah 

satu Bimbingan Belajar yang menawarkan berbagai mata pelajaran dari tingakt 

SD, SMP sampai SMA. Teknik dari penelitian ini menggunakan teknik 

Probability Sampling dengan metode Sample Random Sampling. Sampel 

penelitian ini sebanyak 94 responden, dengan manganalisis menggunakan SPSS 

For Windows versi 11.5. Kegiatan promosi yang dilakukan dengan cara 

menyebarkan brosur, pemasangan spanduk, pemberian kalender, pemberian 

diskon dan penyelenggaraan try out kepada siswa. Dari hasil pembahasan, 

disimpulkan bahwa variabel brosur, spanduk, kalender, diskon dan try out secara 

bersama-sama memberikan pengaruh dan signifikan terhadap keputusan siswa 

dan variabel yang paling dominan adalah indikator variabel brosur. 

 

Keywords : Sales Promotion, Advertising and Matrik Course 
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