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ABSTRACT 

This research is tittled the influence of sales promotion by advertising to the 

students decision in choosing Matrix Course Palembang, the purpose of this research 

is to know influence of sales promotion with advertising are brochures, calendars, 

banners, discounts and tryouts to the students decision in choosing Matrix Course 

Palembang, the other purpose of this research is to know influence which variables 

are the most influence through advertising with variable Independent and the 

Dependent variable is students decision. Matrix Course Palembang is one course 

which gives subjects of elementary school, junior high school, and senior high school 

students with materials appropriate to the students education level. The technique of 

this study using probability sampling using simple random sampling method. The 

sample of this research 94 respondents to analyze the data using SPSS for Windows 

version 11.5. Promotional activities used Matrix by distribution brochures, putting up 

banners at the outlet, giving the student calender, giving the discounts and take 

tryouts to the students. The conclusion is that the research that brochures, calendars, 

banners, discounts and tryouts variables influencing together and significant to the 

students decision in choosing and  most influence through advertising with brochures 

variable. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini berjudul Pengaruh Promosi Penjualan Dengan Periklanan 

Terhadap Keputusan Siswa Memilih Bimbingan Belajar Matrik Palembang, 

tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh promosi penjualan 

dengan periklanan yaitu brosur, kalender, spanduk, diskon dan try out terhadap 

keputusan siswa memilih Bimbingan Belajar Matrik Palembang. Penelitian ini 

juga bertujuan untuk mengetahui variabel manakah yang paling berpengaruh 

terhadap keputusan siswa. Bimbingan Belajar Matrik Palembang adalah salah 

satu Bimbingan Belajar yang menawarkan berbagai mata pelajaran dari tingakt 

SD, SMP sampai SMA. Teknik dari penelitian ini menggunakan teknik 

Probability Sampling dengan metode Sample Random Sampling. Sampel 

penelitian ini sebanyak 94 responden, dengan manganalisis menggunakan SPSS 

For Windows versi 11.5. Kegiatan promosi yang dilakukan dengan cara 

menyebarkan brosur, pemasangan spanduk, pemberian kalender, pemberian 

diskon dan penyelenggaraan try out kepada siswa. Dari hasil pembahasan, 

disimpulkan bahwa variabel brosur, spanduk, kalender, diskon dan try out secara 

bersama-sama memberikan pengaruh dan signifikan terhadap keputusan siswa 

dan variabel yang paling dominan adalah indikator variabel brosur. 

 

Keywords : Sales Promotion, Advertising and Matrik Course 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



DAFTAR ISI 

 

 

HALAMAN JUDUL  ....................................................................................         i 

HALAMAN PENGESAHAN PEMBIMBING ............................................        ii 

SURAT PERNYATAAN  ...................................................................       iii 

HALAMAN PENGESAHAN PENGUJI       ...............................................       iv 

MOTO DAN PERSEMBAHAN  .................................................................        v 

KATA PENGANTAR  ..................................................................................       vi 

UCAPAN TERIMA KASIH   ......................................................................      vii 

ABSTRAK    ..................................................................................................       ix 

DAFTAR ISI  ................................................................................................        x 

DAFTAR TABEL    ................................................................................     xiii 

DAFTAR GAMBAR         ..............................................................................     xiv 

DAFTAR LAMPIRAN ..................................................................................      xv 

 

BAB I  PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang Pemilihan Judul …………………………………………       1 

1.2 Perumusan Masalah ……………………………………………………...       4 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan …………………………………………….       4 

1.4 Tujuan Dan Manfaat Penelitian ………………………………………….       4 

1.5 Metodologi Penulisan ……………………………………………………       5 

1.5.1 Ruang Lingkup Penelitian ………………………………………...       5 

1.5.2 Jenis Dan Sumber Data ……………………………………………      5 

1.5.3 Teknik Pengumpulan Data ………………………………………..       6 

1.5.4 Populasi Dan Sampel ……………………………………………..       7 



1.5.5 Teknik Analisis Data ………………………………………………      8 

1.6 Sistematika Penulis ………………………………………………………     12 

BAB II Tinjuan Pustaka 

2.1 Pengertian Pemasaran ……………………………………………………     16 

2.1.1 Pengertian Pemasaran ……………………………………………..     16 

2.1.2 Tujuan Pemasaran …………………………………………………     17 

2.1.3 Manajemen Pemasaran …………………………………………….    17 

2.2 Pengertian Bauran Promosi ……………………………………………...     17 

2.2.1 Pengertian Bauran Promosi ……………………………….……….    17 

2.3 Kegiatan Promosi …………………………………………………………   20 

2.3.1 Tujuan Promosi …………………………………………………….   21 

2.4 Promotional Mix ………………………………………………………….   22 

2.4.1 Pengertian Promotional Mix ……………………………………….   22 

2.4.2 Faktor-faktor yang dapat Mempengaruhi Promotional Mix ……….   22 

2.5 Pengertian Periklanan …………………………………………………….   23 

2.5.1 Pengertian Periklanan ………………………………………………  23 

2.5.2 Media Periklanan …………………………………………………..   25 

2.5.3 Kritertia untuk Periklanan yang Efektif ……………………………   25 

2.5.4 Tujuan Periklanan ………………………………………………….   26 

2.5.5 Jenis-Jenis Periklanan ………………………………………………  26 

2.5.6 Anggaran Periklanan ……………………………………………….   27 

2.6. Pengertian Promosi Penjualan ……………………………………………   27 

2.6.1 Pengertian Promosi Penjualan ……………………………………...   27 



2.6.1 Tujuan Promosi Penjualan …………………………………………    28 

2.6.2 Alat-alat Promosi Penjual ………………………………………….    29 

2.7 Pengertian Bimbingan Belajar …………………………………………….   32 

2.7.1 Pengertian Bimbingan Belajar ……………………………………...   32 

2.7.2 Pengertian Pendidikan ……………………………………………...   32 

2.8 Proses Pengambilan Keputusan ……………………………………………  33 

BAB III KEADAAN UMUM PERUSAHAAN 

3.1 Sejarah Singkat Perusahaan ………………………………………………..  34 

3.2 Visi dan Misi Perusahaan ………………………………………………….   35 

3.2.1 Visi Perusahaan ……………………………………………………..   35 

3.2.2 Misi Perusahaan …………………………………………………….   35 

3.3 Struktur Organisasi Perusahaan …………………………………………..    36 

3.4 Pembagaian Tugas Kerja Perusahaan …………………………………….    36 

3.5 Keadaan Umum Perusahaan ……………………………………………...    49 

3.6 Gambaran Indikator Perusahaan ………………………………………….    41 

3.7 Kegiatan Promosi Perusahaan …………………………………………….   43 

3.8 Target dan Realisasi ………………………………………………………   44 

3.9 Profil Responden …………………………………………………………    44 

3.9.1 Profil Responden Berdasarkan Tingkatan …………………………    44 

3.9.2 Rekapitulasi Hasil Kuesioner ……………………………………...    46 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 

4.1 Hasil Uji Validitas dan Uji Realibilitas ………………………………….    49 

4.1.1 Uji Validitas ………………………………………………………     50 



4.1.2 Uji Realibilitas ………………………………………………………    51 

4.2 Pengaruh Promosi Penjualan Dengan Periklanan Terhadap Keputusan Siswa 

      Memilih Bimbingan Belajar Matrik Palembang …………………………..     52 

4.2.1 Hasil Uji Regresi Berganda …………………………………………    53 

4.2.2 Hasil Uji F (Uji Secara Simultan) …………………………………..    53 

4.2.3 Hasil Uji T (Uji Secara Parsial) ……………………………………..   54 

4.3 Variabel Yang paling Berpengaruh Terhadap Keputusan Siswa Memilih Bimbel 

      Matrik Palembang …………………………………………………………    60 

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan ………………………………………………………………..    61 

5.2 Saran ……………………………………………………………………….   62 

DAFTAR PUSTAKA 

LAMPIRAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



DAFTAR TABEL 

 

 

Tabel  

1.1  Target dan Realisasi Jumlah siswa Bimbel Matrik Palembang  .......................   3 

1.2     Tabel Skala Likert ............................................................................................   9 

3.1     Keadaan Umum Bimbel Matrik Palembang ....................................................  40 

3.2     Sumber Daya Manusia (Tenaga Pengajar) Matrik Palembang ........................  41 

3.3     Materi Pelajaran Bimbel Matrik Palembang ....................................................  42 

3.4     Lokasi Bimbel Matrik Palembang ...................................................................  43 

3.5     Kegiatan Promosi  ............................................................................................  43 

3.6     Target dan Realisasi Jumlah Siswa  .................................................................  44 

3.7     Profil Responden Berdasarkan Tingkatan  .......................................................  44 

3.8     Responden Berdasarkan Tingakatan Pendidikan .............................................  45 

3.9     Responden Berdasarkan Jenis Kelamin ...........................................................  45 

3.10   Responden Berdasarkan Usia ...........................................................................  46 

3.11   Rekapitulasi Kuesioner ....................................................................................  46 

4.1     Tabel Uji Validitas ...........................................................................................  50 

4.2     Tabel Uji Realibilitas .......................................................................................  51 

4.3     Tabel Model Summary .....................................................................................  53 

4.4     Tabel Uji F (Anova) .........................................................................................  53 

4.5     Tabel Uji t (Coefficients) .................................................................................  55 

 

 

 

 

 

 



DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar               Hal 

Struktur Organisasi Bimbel Matrik Palembang             36 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



DAFTAR LAMPIRAN 

 

 

Lampiran 1 Kuesioner 

Lampiran 2 Surat Izin Pengambilan Data 

Lampiran 3 Surat Balasan dari Perusahaan 

Lampiran 4 Kartu Kunjungan Mahasiswa/LA 

Lampiran 5 Lembar Konsultasi 

Lampiran 6 Surat Kesepakatan Bimbingan Laporan Akhir 

Lampiran 7 Data Wawancara  

Lampiran 8 Jumlah Siswa Matrik Tahun 2009-2013 

Lampiran 9 Rekomendasi LA 

Lampiran 10 Pelaksanaan Perbaikan Revisi 

Lampiran 11 Data SPSS 

 

 


