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ABSTRAK 

   

Tujuan dari penelitian ini untuk melihat bagaimana pengaruh promosi terhadap 

keputusan berkunjung pada obyek wisata Danau Tanah Mas di Kabupaten 

Banyuasin yang dilihat dari variabel promosi yaitu periklanan, promosi penjualan, 

public relation, personal selling, dan direct & online marketing.Metode pada 

penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Data yang dikumpulkan melalui 

kuesioner menggunakan google form dengan total sampel sebanyak 100 responden. 

Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling, dengan kriteria 

yaitu pengunjung yang melakukan kunjungan pada obyek wisata Danau Tanah Mas. 

Data hasil kuesioner diukur dengan skala likert. Analisis data menggunakan analisis 

deskriptif dan regresi linier sederhana dengan bantuan SPSS versi 22. Berdasarkan 

frekuensi hasil tanggapan responden menunjukkan rata-rata tertinggi pada promosi 

penjualan yaitu 4,23. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial promosi 

memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung 

dengan nilai thitung lebih besar dari ttabel  (17.211 > 1.98447).   

  

Kata kunci : Promosi, Keputusan Berkunjung, Danau Tanah Mas  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

 

 

  

  



x 

ABSTRACT 

   

The purpose of this study was to see the effect of promotion on the decision to visit 

Danau Tanah Mas tourism object in Banyuasin Regency which was seen from the 

promotional variables, namely advertising, sales promotion, public relations, 

personal selling, and direct & online marketing. The method in this study used a 

quantitative approach. . Data collected through a questionnaire using google form 

with a sample of 100 respondents. The sampling technique used purposive 

sampling, with the criteria of visitors who visited the Danau Tanah Mas tourism 

object. The results of the questionnaire data were measured using a Likert scale. 

Data analysis used descriptive analysis and simple linear regression with the help of 

SPSS version 22. Based on the responses of the respondents' promotion responses, 

the highest average sales was 4.23. The results showed that partially promotion had 

a positive and significant influence on the decision to visit with a value of tcount 

greater than ttable (17.211 > 1.98447).  

  

Kata kunci : Promotion, Visiting Decision, Danau Tanah Mas  
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