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ABSTRAK 

 

Peneliian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Bauran Promosi Terhadap 

Minat Menabung Pelajar Pada PT Bank BRI Kantor Cabang Rivai Palembang 

(Studi Kasus : SMK Negeri 1 Palembang). Populasi dalam penelitian ini 

berjumlah 91 pelajar yang ada pada SMK Negeri 1 Palembang. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan adalah data primer berupa kuesioner. Teknik 

analisis menggunakan regresi berganda. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

variabel Periklanan berpengaruh secara signifikan terhadap minat menabung 

dengan tingkat signifikansi 0.054, Variabel Promosi Penjualan tidak berpengaruh 

secara signifikan terhadap minat menabung siswa dengan tingkat signifikansi 

0.601, Variabel Penjualan Perorangan berpengaruh secara signifikan terhadap 

minat menabung siswa dengan signifikansi 0.000 dan variabel Hubungan 

Masyarakat tidak berpengaruh secara signifikan terhadap Minat Menabung siswa 

dengan signifikansi sebesar 0.973. Pihak Bank BRI hendaknya lebih 

memprogamkan lagi strategi pemasaran yang lebih terpadau dan perlu 

meningkatkan lagi kegiatan pemasaran dalam hal ini seperti Variabel Periklaan, 

Promosi Penjualan, Penjualan Perorangan dan Hubungan Masyarakat tetap selalu 

menjadi perhatian karena secara simultan variabel bauran promosi sudah 

berpengaruh secara signifikan terhadap minat menabung siswa pada PT. Bank 

BRI Kantor Cabang Rivai Palembang. 

Kata Kuci :Periklanan, Promosi Penjualan , Penjualan Perorangan, Hubungan 

Masyarakat, Minat Menabung. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

ABSTRACT 

 

This study aims to to analyze the influence of hotchpotch promotion to interest 

saving students to PT Bank BRI Branch Office Rivai Palembang. (Case Study : 

SMK Negeri 1 Palembang). Population in this study were 91 students is in SMK 

Negeri 1 palembang. The technique of collecting data which used of these tests 

are the primary data was in the form of the questionnaire. Technique analysis 

using of multiple regression. The results showed that advertising variable 

influential significantly to save money on interest rates 0.054 significance, The 

Sales Promotion Variable did not influence significantly to save students interest 

rates 0.601 significance, Personal Selling variable influence significantly to 

interest saving the student with significance 0.000 and Variable Public Relations 

do not affect on the interest savings the student with significance as much as 

0.973. The BRI branches should be doing and marketing strategy more integrated 

and must improve other events marketing in this like variable advertising, Sales 

promotions, personal selling and public relations to keep it always be improved 

since simultaneously variable hotchpotch promotion have influential in significant 

impact on interest saving students To PT .Bank BRI Branch Offices Rivai 

Palembang.    

Keywords : Advertising, Sales Promotion, Personal Selling, Public Relation, 

Interest Savings 
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