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ABSTRAK 

Pengaruh Brand Ambassador Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Indomie Goreng  (Studi Kasus Pada Mahasiswa Jurusan DIII 

Admnistrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya Palembang) 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan melihat bagaimana 

pengaruh brand ambassador terhadap keputusan pembelian pada Produk Indomie 

goreng pada Mahasiswa Jurusan DIII Administrasi Bisnis Politeknik Negeri 

Sriwijaya Palembang.  Objek pada penelitian ini adalah Mahasiswa Jurusan DIII 

Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya Palembang.  Metode 

pengumpulan data dalam penelitian ini dengan menggunakan pengamatan, angket 

(Kuesioner), dan studi kepustakaan serta Metode analisis data yang digunakan 

berupa uji validitas, uji reliabilitas, uji korelasi, analisis linier sederhana dan uji 

hipotesis.  Hasil penelitian ini menunjukan bahwa brand ambassador berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian produk Indomie Goreng  pada Mahasiswa Jurusan 

DIII Administrasi Bisnis Politeknik Negeri Sriwijaya Palembang, hal ini 

dibuktikan dengan besarnya nilai thitung 5,711 > ttabel 1,990.  Berdasarkan pada 

uji koefisien determinasi, nilai R square adalah sebesar 0,290, yang artinya 29,0% 

brand ambassador mampu mempengaruhi keputusan pembelian.  Selain itu brand 

ambassador dan memiliki hubungan yang cukup erat dengan keputusan 

pembelian.  

 

Kata Kunci: Brand Ambassador, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

The Influence The Brand Ambassador On Decisions Purchase Of Fried 

Indomie Product (Case Study on Students of DIII Business Administration 

Departement of Sriwijaya State Polytecnic Palembang) 

 

The purpose of this study was to find out and see how the influence of brand 

ambassadors on purchasing decisions on fried indomie products for student of the 

DIII Business Administration Departement of the Sriwijaya Palembang State 

Polytechnic data collection methods in this study using observations, 

questionnaires (questionnaires), and literature studies and data analysis methods 

used in the form of validity test. Reliability test, correlation tests. Simple linier 

analysis. And hypothesis testing.  The result of this study indicate that brand 

ambassadors have effect on purchasing decision for Fried Indomie Produts in 

student of the DIII Business Administration Departement of the Sriwijaya State 

Polytechnic of Palembang, this is evidenced by the large value of tcount 5.711 > 

ttable 1,990.  Based on the coefficient of determination test, the value of R Square 

is 0,290, which means 29,0% Brand Ambassadors are able to influence 

purchasing decisions. In addition, brand ambassador have a fairly close 

relationship with purchasing decisions. 

 

Keyword : Brand Ambassador, Buying Desicion 
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