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Profil

Strategi

dan Sejarah PT Indofood CBP Sukses Makmur Tbk,
http://britama.com/index.php/2012/11/sejarah-dan-profil-singkat-
indf/#:~:text=britama.com%2C%?20Indofood%20Sukses%20Makmu
r,usaha%20komersialnya%20pada%20tahun%201990.&text=Sedang
kan%20pabrik%20dan%20perkebunan%20INDF,%2C%20Kalimant
an%2C%20Sulawesi%20dan%20Malaysia.

Promosi PT Indofood CBP Sukses Makmur Tbk,
http://blog.ub.ac.id/dhitawardhana/2013/11/21/strategi-pemasaran-
pt-sukses-makmur-tbk-terhadap-produk-mie-
instan/#:~:text=Dengan%20promosi%20massal%20menggunakan%
20periklanan,sponsor%?20acara%2Dacara%?20besar%20baik
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