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media periklanan dan media periklanan apa yang efektif dalam pembelian mobil
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digunakan pada PT. Astra International Thk. Auto 2000 Cabang Plaju Palembang.
Berupa media brosur, surat kabar, reklame, dan showroom event. Peran dari
media masing-masing diatas ialah untuk memberikan citra positif , menimbulkan
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langsung mobil truk yang ditawarkan.
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diharapkan oleh penulis untuk perbaikan dimasa yang akan datang.
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ABSTRACT

This report have research about advertising media that use by PT Astra
Internatioanl Tbk. Auto 2000 Branch Plaju Palembang. The purpose of this
report to known, how part of advertising media within trucks buying and the
effectiveies advertising media thoughtful trucks buying at PT Astra International
Tbk. Auto 2000 Branch Plaju Palembang. The methods are use in this report by
questioner, interview, and library research. The results showed that showroom
event (87,24%), brochure (80,27%), newspaper (79,1%), and billboard (78,58%).
From the results, the writen remark that advertising media of trucks buying
already good, and the effectivies media is showroom event, the writen fives
suggestion to PT Astra International Tbk. Auto 2000 Branch Plaju Palembang
can be add others promotion media to conduct the selling.

Keywords: Advertising Media, News paper, Showroom Event, Billboard,
Brochure.



ABSTRAK

Laporan penelitian ini mengenai media periklanan yang digunakan PT
Astra International Tbk. Auto 2000 Cabang Plaju Palembang. Tujuan dari
pembuatan laporan ini untuk mengetahui bagaimana peran media periklanan
dalam pembelian mobil truck merek truk dan media periklanan yang efektif dalam
pembelian mobil truk pada PT Astra Internatioanl Thk. Auto 2000 Cabang Plaju
Palembang. Metode yang digunakan dalam laporan ini yaitu kuesioner,
wawancara, dan studi pustaka. Hasil dari kuesioner yang digunakan menunjukan
showroom event (87,24%), brosur (80,37%), surat kabar (79,1%), dan reklame
(78,58%). Dari hasil penelitian, penulis melihat media periklanan penjualan
mobil truk sudah baik dan media yang efektif yaitu showroom event. Penulis
memberikan saran kepada PT Astra International Tbk. Auto 2000 Cabang Plaju
Palembang agar dapat menambah media promosi lainnya dalam melakukan
penjualan.

Kata kunci: Media periklanan, Surat kabar, Showroom Event, Reklame, Brosur
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