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Penulis  



ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh signifikan 

hashtag air terjun bedegung terhadap keputusan wisatawan berkunjung. Jenis data 

dalam penelitian ini adalah data primer dan data sekunder. Data dalam penelitian 

ini diperoleh dari kuesioner dan studi kepustakaan. Populasi dalam penelitian ini 

adalah pengguna hashtag air terjun bedegung 2018 dengan jumlah sampel 100 

responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah Simple Random Sampling. Penelitian ini menggunakan metode analisis 

regresi linier sederhana. Berdasarkan hasil penelitian diperoleh hashtag 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan wisatawan berkunjung. 

  

 

Kata kunci : Hashtag, keputusan wisatawan berkunjung 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

The purpose of this study present to determine the significant effect of hashtag 

air terjun bedegung on the decisions of visiting tourists. The types of data in this 

study are primary data and secondary data. Data in this study were obtained from 

questionnaires and literature studies. The population in this study was the hashtag 

users of Bedegung Waterfall 2018 with a sample of 100 respondents. The 

sampling technique used in this study is Simple Random Sampling. This study 

uses a simple linear regression analysis method. Based on the results of the study 

obtained the hashtag has a positive and significant effect on the decisions of 

visiting tourists. 
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