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ABSTRAK 

 

Penelitian ini  berjudul “Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Minat Investasi Emas 

pada PT Pegadaian (Persero) Cabang Palembang.  Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh Variabel digunakan yaitu produk, harga, lokasi, promosi baik 

secara parsial maupun secara simultan terhadap minat investasi emas pada PT 

Pegadaian (Persero) Cabang Palembang.  Metode pengumpulan data dilakukan 

melalui hasil dari kuesioner yang didistribusikan kepada responden.  Total responden 

adalah sebanyak 98 sampel nasabah PT Pegadaian (Persero) Cabang Palembang yang 

menggunakan metode Probability Sampling dengan teknik acak sampel acak 

sederhana.  Analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda.  

Hasil penelitian yang dilakukan menunjukan bahwa variabel independen produk, 

harga, lokasi, promosi berpengaruh secara simultan terhadap minat investasi emas 

pada PT Pegadaian (Persero) Cabang Palembang.  Hasil perhitungan regresi 

menunjukan bahwa dua variabel independen yaitu harga sebesar (2,095), dan lokasi 

sebesar (2,717) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat untuk 

melakukan investasi emas di PT Pegadaian (Persero) Cabang Palembang dikarenakan 

r hitung pada variabel harga dan lokasi lebih besar daripada r tabel yaitu sebesar 

(1,989).  Sedangkan dua variabel independen yaitu produk sebesar (0,524) dan 

promosi sebesar (0,036) tidak berpengaruh secara signifikan terhadap minat investasi 

emas pada PT Pegadaian (Persero) dikarenakan r hitung lebih kecil daripada r tabel 

yaitu sebesar (1,989). 

Kata Kunci: Produk, Harga, Lokasi, Promosi, Minat Investasi 
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ABSTRACT 

 

This research entitled "The Influence of Marketing Mix Against Interest in Gold 

Investment at PT Pegadaian (Persero) Palembang Branch. This study aims to 

determine the effect of variables used, namely products, prices, locations, promotions 

both partially and simultaneously to interest in gold investment at PT Pegadaian 

(Persero) Palembang Branch. The method of data collection is done through the results 

of questionnaires distributed to respondents. The total respondents were 98 samples of 

Palembang Pegadaian (Persero) Branch customers who used the Probability Sampling 

method with certain considerations. Data analysis used is multiple linear regression 

analysis. The results of the research conducted show that the independent variables of 

product, price, location, promotion simultaneously influence the interest in gold 

investment at PT Pegadaian (Persero) Palembang Branch. The regression calculation 

results show that two independent variables, namely the price of (2,095), and location 

of (2,717) partially have a positive and significant effect on the interest to invest in 

gold at PT Pegadaian (Persero) Palembang Branch due to r count on more price and 

location variables large than r table which is equal to (1,989). While the two 

independent variables, namely the product of (0.524) and promotion of (0.036) does 

not significantly influence the interest in gold investment in PT Pegadaian (Persero) 

because the calculated r is smaller than r table which is equal to (1,989). 

 

Keywords: Products, Prices, Locations, Promotions, Investment Interests 
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