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ABSTRAK

Laporan akhir ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh iklan terhadap keputusan
pembelian sampo Pantene. Adapun target populasi pada penelitian ini adalah
Mahasiswi Diploma 3 Jurusan Manajemen Informatika Politeknik Negeri
Sriwijaya. Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan kuisioner kepada
70 orang responden yang menggunakan sampo Pantene. Metode yang digunakan
dalam penelitian ini menggunakan metode Analisis Korelasi yang bertujuan untuk
mengetahui hubungan iklan terhadap keputusan pembelian sampo Pantene pada
Mahasiswi Diploma 3 Jurusan Manajemen Informatika. Peneliti menggunakan
bantuan aplikasi SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) 16 for
windows untuk menguji data yang telah diperoleh. Dari hasil penelitian yang
telah dilakukan dapat diketahui bahwa iklan memiliki hubungan positif dan
keeratan hubungan yang kuat terhadap keputusan pembelian sampo Pantene pada
Mahasiswi Diploma 3 Jurusan Manajemen Informatika.

Kata kunci: Iklan, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

The aim of this final report is knowing about the influence of advertising on
Pantene shampoo purchasing decision. The targeting population in this research
is Third Diploma Student of Information Management Major in State Polytechnic
of Sriwijaya. The data collection by distributing questionnaires to seventy
respondent that using Pantene shampoo. The method used in this research is
correlation analysis which aim to determine the relationship between advertising
and purchasing decision for Pantene shampoo of Third Diploma Student of
Information Management Major. The researcher uses SPSS (Statistical Package
for the Social Sciences) 16 for windows application to verify the data that has
been obtained from the result of this research. The result was obtained that
advertising has positive and strong relationship with purchase decision Pantene
shampoo of Third Diploma Student of Information Management.

Keyword: Advertising, Purchasing Decision



KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat Allah Subhanahu wa ta’ala karena berkat rahmat
dan karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan akhir yang
berjudul “Pengaruh lklan Terhadap Keputusan Pembelian Sampo Pantene
(Studi Kasus Mahasiswi Diploma 3 Jurusan Manajemen Informatika
Politeknik Negeri Sriwijaya)”.

Laporan akhir ini dibuat dengan tujuan untuk mengetahui dan
menganalisis seberapa besar pengaruh iklan terhadap keputusan pembelian sampo
Pantene pada Mahasiswi Diploma 3 Jurusan Manajemen Politeknik Negeri
Sriwijaya. Peneliti menggunakan rumus slovin sebanyak 70 responden sebagai
sampel penelitian dengan teknik penentuan sampel menggunakan metode
purposive sampling. Metode analisis data yang digunakan adalah metode
kuantitatif dengan pendekatan asosiatif yang meliputi uji validitas, uji reliabilitas
dan uji korelasi. Pengujian dilakukan menggunakan bantuan SPSS (Statistical
Package for the Social Science) 16 for windows. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa variabel iklan menunjukkan memiliki hubungan positif dan kuat terhadap
variabel keputusan pembelian sampo Pantene pada Mahasiswi Diploma 3 Jurusan
Manajemen Informatika.

Dalam penulisan laporan akhir ini penulis banyak mendapatkan bantuan
baik secara moril maupun materi, bimbingan, saran dari berbagai pihak. Penulis
menyadari bahwa laporan akhir ini jauh dari kesempurnaan sehingga penulis
mengharapkan Kritik dan saran dari semua pihak pembaca Laporan Akhir ini yang
bersifat membangun guna menuju ke arah lebih baik di masa mendatang. Penulis

berharap semoga Laporan Akhir ini dapat bermanfaat bagi kita semua.

Palembang, Juni 2019
Penulis
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