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ABSTRAK 

TINJAUAN PROMOSI PENJUALAN PADA CV NURYZ BERSAUDARA 

PAEMBANG 

 

Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui bentuk promosi penjualan yang 

dilakukan oleh CV Nuryz Bersaudara Palembang.   Jenis penelitian ini kualitatif 

dengan analisis deskriptif.  Data yang digunakan untuk laporan ini adalah data 

primer dan data sekunder.  Metode pengumpulan data yang digunakan adalah riset 

lapangan dan studi kepustakaan.  Hasil laporan ini menunjukan bahwa CV Nuryz 

Bersaudara Palembang telah melakukan promosi penjualan. Adapun tolak ukur 

promosi penjualan yang sudah dilakukan adalah dengan menggunakan           

empat indikator promosi penjualan yaitu frekuensi penjualan adalah jumlah 

promosi yang dilakukan sewaktu waktu melalui media promosi penjualan, 

kualitas promosi adalah tolak ukur seberapa baik promosi telah dilakukan CV 

Nuryz Bersaudara Palembang seperti konten isi dan desain yang menarik, 

ketepatan waktu atau kesesuaian sasaran merupakan faktor yang diperlukan untuk 

mencapai target yang diinginkan oleh CV Nuryz Bersaudara Palembang, waktu 

promosi adalah seberapa lamanya masa atau tenggang waktu promosi yang 

dilakukan oleh CV Nuryz Bersaudara Palembang.  Menurut wawancara dan data 

sekunder promosi penjualan yang telah dilakukan oleh CV Nuryz Bersaudara 

Palembang telah berhasil karena terjadinya  peningkatan omzet penjualan dan 

saran agar penjualan lebih meningkat sebaiknya CV Nuryz Bersaudara Palembang 

promosi menggunakan media sosial Instagram yang mungkin bisa membuat CV 

Nuryz Bersaudara Palembang terkenal dan Omzet penjualan naik lebih yang 

diinginkan.  

Kata Kunci : Promosi, Penjualan  
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to find out the form of sales promotion conducted 
by              CV Nuryz Bersaudara Palembang. This type of research is qualitative 
with descriptive analysis. The data used for this report are primary data and 
secondary data. Data collection methods used are field research and literature 
studies. The results of this report shows that the CV Nurvz Bersaudara 
Palembang has made a sales promotion The benchmark for sales promotion that 
has been done is to use four indicators of sales promotion, namely the frequency 
of sales is the number of promotions made at any time through sales promotion 
media, quality promotion is a measure of how well the promotion has been done 
CV Nuryz Bersaudara Palembang like content and design content that is 
interesting, timeliness or suitability of targets is a factor that is needed to achieve 
the target desired by CV Nuryz Bersaudara Palembang promotion time is how 
long a promotion or grace period conducted by CV Nuryz Bersaudara 
Palembang. According to interviews and secondary sales promotion data that 
have been carried out by CV Nuryz Bersaudara Palembang has succeeded 
because there was an increase in sales profit and suggestions that more sales 
should increase CV Nuryz Bersaudara Palembang promotion using Instagram 
social media that might make CV Nuryz Palembang Palembang famous and 
sales profit increase more than desired.  

Keywords: Sales Promotion Indicators 
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