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ABSTRAK 

 

Laporan Akhir ini berjudul “Strategi Promosi Untuk Meningkatkan Volume 

Penjualan Pada Agen Basreng Pitty Mou Palembang”. Laporan Akhir ini 

bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi promosi yang dilakukan oleh 

Agen Basreng Pitty Mou Palembang untuk meningkatkan volume penjualan. Data 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah melalui wawancara dan gambar yang 

diperoleh dari perusahaan. Metode analisis yang digunakan adalah metode analisis 

kualitatif. Dengan menurunnya volume penjualan pada tahun 2018 maka Agen 

Basreng Pitty Mou membuat strategi promosi yang baru dan strategi promosi baru 

yang digunakan oleh Agen Basreng Pitty Mou adalah dengan menggunakan 

media sosial instagram, aplikasi go-jek dan juga membuka cabang baru. Saran 

untuk Agen Basreng Pitty Mou agar dapat meningkatkan volume penjualan adalah 

dengan memanfaatkan lebih baik lagi media sosial instagram, mengembangkan 

perusahaan untuk melakukan kerja sama dan dapat membuka cabang lebih banyak 

lagi. 

 

Kata kunci: Strategi Promosi, Volume Penjualan 
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ABSTRACT 

 

Thetitle of this final report is "Promotional Strategies to Increase Sales Volume in 

Basreng Pitty Mou Palembang Agents". The purpose of this report is to know how 

the promotion strategy used by Agent Basreng Pitty Mou Palembang to increase 

sales volume. The data used in this study is through interview and images that 

obtained from the company. The analytical method used is qualitative analysis 

method. With the decreased in sales volume in 2018, Agent Basreng Pitty Mou 

made a new promotion strategy and the new promotion strategy used by Agent 

Basreng Pitty Mou is Instagram social media, go-jek application and also open a 

new branch. The suggestion for Agent Basreng Pitty Mou to increase sales 

volume are to better utilize Instagram social media, develop company to merge 

with another companies and open more branches. 

Keywords: Promotion Strategy, Sales Volume 
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