
 



 



 



 



 
 



 



 



 



 
 



 
 
 



 
 
 



Correlations  

Corre lations

1 .523** .265* .795**

. .000 .033 .000

65 65 65 65

.523** 1 .256* .783**

.000 . .039 .000

65 65 65 65

.265* .256* 1 .677**

.033 .039 . .000

65 65 65 65

.795** .783** .677** 1

.000 .000 .000 .

65 65 65 65

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Kelompok Acuan1

Kelompok Acuan2

Kelompok Acuan3

Kelompok Acuan

Kelompok

Acuan1

Kelompok

Acuan2

Kelompok

Acuan3

Kelompok

Acuan

Correlation is  significant at the 0.01 level (2-tailed).**. 

Correlation is  significant at the 0.05 level (2-tailed).*. 

 
 

Correlations 
 

Correlations

1 .690** .216 .855**

. .000 .085 .000

65 65 65 65

.690** 1 .140 .798**

.000 . .266 .000

65 65 65 65

.216 .140 1 .602**

.085 .266 . .000

65 65 65 65

.855** .798** .602** 1

.000 .000 .000 .

65 65 65 65

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Keluarga1

Keluarga2

Keluarga3

Keluarga

Keluarga1 Keluarga2 Keluarga3 Keluarga

Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).**. 

 
 
 
 
 



Correlations 
  

Corre lations

1 .121 .306* .338** .626**

. .336 .013 .006 .000

65 65 65 65 65

.121 1 .725** .451** .768**

.336 . .000 .000 .000

65 65 65 65 65

.306* .725** 1 .378** .797**

.013 .000 . .002 .000

65 65 65 65 65

.338** .451** .378** 1 .746**

.006 .000 .002 . .000

65 65 65 65 65

.626** .768** .797** .746** 1

.000 .000 .000 .000 .

65 65 65 65 65

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Peran dan Status1

Peran dan Status2

Peran dan Status3

Peran dan Status4

Peran dan Status

Peran dan

Status1

Peran dan

Status2

Peran dan

Status3

Peran dan

Status4

Peran dan

Status

Correlation is  significant at the 0.05 level (2-tailed).*. 

Correlation is  significant at the 0.01 level (2-tailed).**. 

 
 
 
 

 
 

 



Correlation
Correlations

1 .625** .215 .292* .446** .428** .493** .173 .530** .510** .163 .725**

. .000 .085 .018 .000 .000 .000 .168 .000 .000 .195 .000

65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65

.625** 1 .306* .345** .599** .430** .452** .205 .535** .492** .244* .772**

.000 . .013 .005 .000 .000 .000 .101 .000 .000 .050 .000

65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65

.215 .306* 1 .241 .125 .215 .115 .061 .111 .054 .214 .390**

.085 .013 . .053 .321 .085 .363 .629 .378 .670 .088 .001

65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65

.292* .345** .241 1 .424** .470** .150 .031 .099 .116 .087 .470**

.018 .005 .053 . .000 .000 .234 .805 .434 .358 .489 .000

65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65

.446** .599** .125 .424** 1 .625** .361** .271* .327** .322** .108 .686**

.000 .000 .321 .000 . .000 .003 .029 .008 .009 .393 .000

65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65

.428** .430** .215 .470** .625** 1 .382** .390** .338** .475** .065 .722**

.000 .000 .085 .000 .000 . .002 .001 .006 .000 .608 .000

65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65

.493** .452** .115 .150 .361** .382** 1 .403** .478** .487** .192 .671**

.000 .000 .363 .234 .003 .002 . .001 .000 .000 .125 .000

65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65

.173 .205 .061 .031 .271* .390** .403** 1 .379** .472** .180 .532**

.168 .101 .629 .805 .029 .001 .001 . .002 .000 .150 .000

65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65

.530** .535** .111 .099 .327** .338** .478** .379** 1 .704** .357** .727**

.000 .000 .378 .434 .008 .006 .000 .002 . .000 .003 .000

65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65

.510** .492** .054 .116 .322** .475** .487** .472** .704** 1 .303* .731**

.000 .000 .670 .358 .009 .000 .000 .000 .000 . .014 .000

65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65

.163 .244* .214 .087 .108 .065 .192 .180 .357** .303* 1 .311*

.195 .050 .088 .489 .393 .608 .125 .150 .003 .014 . .012

65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65

.725** .772** .390** .470** .686** .722** .671** .532** .727** .731** .311* 1

.000 .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .012 .

65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Keputusan Pembelian1

Keputusan Pembelian2

Keputusan Pembelian3

Keputusan Pembelian4

Keputusan Pembelian5

Keputusan Pembelian6

Keputusan Pembelian7

Keputusan Pembelian8

Keputusan Pembelian9

Keputusan Pembelian10

Kelompok Acuan

Keputusan Pembelian

Keputusan

Pembelian1

Keputusan

Pembelian2

Keputusan

Pembelian3

Keputusan

Pembelian4

Keputusan

Pembelian5

Keputusan

Pembelian6

Keputusan

Pembelian7

Keputusan

Pembelian8

Keputusan

Pembelian9

Keputusan

Pembelian10

Kelompok

Acuan

Keputusan

Pembelian

Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).**. 

Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).*. 

 
 



 

 

Regression 
 

Variables Entered/Removedb

Peran dan

Status,

Kelompok

Acuan,

Keluarga
a

. Enter

Model

1

Variables

Entered

Variables

Removed Method

All requested variables entered.a. 

Dependent Variable: Keputusan Pembelianb. 

 
 

Model Summaryb

.621a .386 .356 5.11708

Model

1

R R Square

Adjusted

R Square

Std. Error of

the Estimate

Predictors: (Constant), Peran dan Status, Kelompok

Acuan, Keluarga

a. 

Dependent Variable: Keputusan Pembelianb. 

 
 
 

ANOVAb

1003.883 3 334.628 12.780 .000a

1597.255 61 26.185

2601.138 64

Regression

Residual

Total

Model

1

Sum of

Squares df Mean Square F Sig.

Predictors : (Constant), Peran dan Status, Kelompok Acuan, Keluargaa. 

Dependent Variable: Keputusan Pembelianb. 

 

Coefficientsa

14.531 3.816 3.808 .000

.433 .240 .186 1.806 .076

.561 .240 .243 2.339 .023

.919 .221 .439 4.168 .000

(Constant)

Kelompok Acuan

Keluarga

Peran dan Status

Model

1

B Std. Error

Unstandardized

Coefficients

Beta

Standardized

Coefficients

t Sig.

Dependent Variable: Keputusan Pembeliana. 

 
 
 
 



 

 

Residuals Statisticsa

21.1912 44.6678 37.8308 3.96051 65

-18.2998 10.7999 .0000 4.99571 65

-4.201 1.726 .000 1.000 65

-3.576 2.111 .000 .976 65

Predicted Value

Residual

Std. Predicted Value

Std. Residual

Minimum Maximum Mean Std. Deviation N

Dependent Variable: Keputusan Pembeliana. 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

KUESIONER 

 

Mahasiswa Jurusan Akuntansi 

Politeknik Negeri Srwijaya 

Di 

Palembang 

 

Kami berharap Sdr/Sdri bersedia mengisi secara lengkap semua pertanyaan yang 

ada, karena jika ada satu pernyataan yang tidak terjawab, maka akan berdampak 

terhadap hasil analisis yang akan dilakukan.  Daftar pertanyaan ini dibuat dengan 

maksud untuk mengumpulkan data dalam rangka penelitian yang berjudul:  

Pengaruh Faktor Sosial terhadap Keputusan Pembelian Produk Smartphone 

Samsung (Pada Mahasiswa Jurusan Akuntansi Politeknik Negeri Sriwijaya). 

 

Kami mengucapkan terima kasih atas kesediaan Sdr/Sdri untuk menjawab 

pertanyaan yang diajukan.  Semua informasi yang Saudara berikan, akan terjaga 

dengan aman dan tidak akan dipublikasikan.   

 

Hormat kami, 

 

 

Peneliti 

 

Identitas Responden 

Nama Responden : 

Umur  : 

Jenis kelamin :                         (L/P) 

Semester  : 

II. Jawablah pertanyaan berikut dengan memberi tanda (  ) pada jawaban yang 

sesuai dengan Saudara.  Adapun bobot penilaian sebagai berikut: 

 



 

 

STS  = Sangat Tidak Setuju 

TS  = Tidak Setuju 

KS  = Kurang Setuju 

S  = Setuju 

SS = Sangat Setuju 

 

Daftar Pertanyaan 

 

No. Pertanyaan STS TS KS S SS 

1. Anda membeli smartphone Samsung karena rekomendasi dari 

teman-teman Anda? 
     

2. Anda menggunakan smartphone Samsung karena salah satu 

teman Anda menggunakannya? 
     

3. Anda menggunakan smartphone Samsung karena pengaruh dari 

toko idola Anda yang menggunakannya? 
     

4. Orang tua Anda sangat berpengaruh dalam pembelian produk 

smartphone Samsung? 
     

5. Orang tua Anda sangat mendukung pada saat Anda tertarik 

untuk membeli smartphone Samsung? 
     

6. Anda menggunakan smartphone Samsung karena orang tua 

atau salah satu dari anggota keluarga anda juga 

menggunakannya? 

     

7. Penggunaan smartphone Samsung dapat menunjang 

penampilan Anda sebagai mahasiswa? 
     

8. Anda menggunakan smartphone Samsung karena dapat 

mempermudah Anda sebagai mahasiswa dalam mengakses 

materi kuliah secara online? 

     

9. Anda menggunakan smartphone Samsung karena dapat 

memperlancar komunikasi Anda sebagai mahasiswa dan anak? 
     

10. Anda menggunakan smartphone Samsung karena Anda dapat 

lebih aktif dalam sosial media (Instagram, Twitter, Facebook, 

BBM, dll) sebagai mahasiswa? 

     

11. Smartphone Samsung mengatasi masalah Anda dalam 

memenuhi kebutuhan alat komunikasi yang canggih? 
     

12. Anda menggunakan smartphone Samsung karena Samsung 

dapat memenuhi kebutuhan teknologi informasi Anda? 
     

13. Anda membeli smartphone Samsung karena informasi yang 

Anda dapatkan dari teman, tetangga ataupun keluarga? 
     

14. Anda membeli smartphone Samsung karena informasi 

spesifikasi yang anda dapatkan dari media sosial? 
     

15. Anda menggunakan smartphone Samsung karena sesuai dengan 

keinginan dan kebutuhan Anda? 
     

16. Anda menggunakan smartphone Samsung kerena Anda merasa 

cocok dengan produk Samsung? 
     



 

 

17 Anda membeli smartphone Samsung setelah melakukan 

evaluasi alternatif terhadap smartphone merek lain? 
     

18 Anda menggunakan smartphone Samsung setelah Anda 

menggunakan handphone/smartphone lainnya? 
     

19. Anda merasa puas dan akan membeli ulang untuk merek  

smartphone Samsung jika ada peluang? 
     

20. Anda membeli smartphone Samsung karena adanya kepuasan 

dalam pemakaian? 
     

 

 

 

 

 

 

 


