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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek terhadap minat 

beli produk smartphone Oppo secara parsial dan melihat seberapa besar 

pengaruhnya dengan melihat hasil uji koefisien determinasi. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik non probability sampling 

dengan jumlah responden sebanyak 36 orang. Metode analisis data yang 

digunakan adalah uji validitas, uji reiabilitas, uji korelasi, analisis regresi linear 

sederhana dan uji hipotesis. Berdasarkan hasil analisis diperoleh kesimpulan 

bahwa variabel citra merek (X) tidak berpengaruh terhadap minat beli pada 

mahasiswa Jurusan DIII Administrasi Bisnis di Politeknik Negeri Sriwijaya 

karena Nilai         <        , yaitu         bernilai 1,630 sedangkan nilai        
adalah 2,032, untuk nilai signifikansi variabel citra merek adalah 0,112 yang 

artinya lebih besar dari 0,005 jika dillihat dari koefisien regresi yang dihasilkan 

dari uji variabel citra merek (X) memiliki nilai yang positif yaitu 0,406 tetapi 

dengan nilai signifikansi yang lebih besar dari 0,005 yaitu 0,112. Berdasarkan 

penjelasan tersebut diperoleh kesimpulan bahwa citra merek (X) memiliki 

pengaruh yang positif tetapi tidak signifikan terhadap variabel minat beli (Y).  

Hasil uji koefisien determinasi diperoleh nilai R square berjumlah 0,072. Dapat 

ditarik kesimpulan bahwa dari nilai 100% variabel citra merek (X) hanya 

mempengaruhi variabel minat beli (Y) sebesar 7,2% dan sisanya 92,8% 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Kata kunci: Citra Merek, Minat Beli 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of brand image on buying interest in Oppo 

smartphone products partially and see how much influence it has by looking at the 

results of the coefficient of determination test. This study uses a quantitative 

approach with non-probability sampling technique with the number of 

respondents as many as 36 people. The data analysis method used is validity test, 

reliability test, correlation test, simple linear regression analysis and hypothesis 

testing. Based on the results of the analysis, it can be concluded that the brand 

image variable (X) has no effect on buying interest in students of the DIII 

Business Administration Department at the Sriwijaya State Polytechnic because 

the value of t_count < t_table, namely t_count is 1.630 while the value of t_table 

is 2.032, for the significance value of the brand image variable is 0.112 which 

means that it is greater than 0.005 when viewed from the regression coefficient 

generated from the brand image variable test (X) which has a positive value of 

0.406 but with a significance value greater than 0.005 that is 0.112. Based on this 

explanation, it can be concluded that brand image (X) has a positive but not 

significant effect on the buying interest variable (Y). The results of the coefficient 

of determination test obtained that the value of R square was 0.072. It can be 

concluded that from the 100% value of the brand image variable (X) it only 

affects the buying interest variable (Y) by 7.2% and the remaining 92.8% is 

influenced by other variables not examined in this study. 
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