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ABSTRAK 

 

Laporan Akhir ini berjudul Pemilihan Media Sosial sebagai Media Promosi Pada 

Harsop Jaya Lestari Florist. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

bagaimanakah pemilihan Media Sosial yang dilakukan pada Harsop jaya Lestari 

Florist. Laporan ini ditulis menggunakan metode Analisis Kualitatif dimana data 

yang diperlukan didapatkan dengan cara melakukan wawancaran dengan Pemilik 

usaha dan dari dokumen-dokumen perusahaan, buku dan literature lainnya..  Dari 

wawancara yang telah dilakukan diketahui bahwa Harsop Jaya Lestari Florist 

memiliki masalah dalam kegiatan promosi. Karena harsop Jaya Lestari Florist 

hanya menggunankan brosur dan kartu nama sebagai media promosi yang 

digunakan. Di era globalisasi ini menggunakan media cetak dalam kegiatan 

promosi kurang maksimal hasilnya, karena sudah ada internet dan semua orang 

bahkan sudah menggunakannya dan tentunya ini membuat market baru. 

Berdasarkan permasalahan tersebut, penulis melakukan penelitian untuk 

memberikan masukan pada Harsop Jaya Lestari Florist untuk menggunakan 

media sosial dalam memaksimalkan kegiatan promosi dan tentunya efektif, efisien 

dan cakupan pasar yang luas. 

 

Kata Kunci:  Pemilihan Media, Media Sosial, Promosi. 
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ABSTRACT 

 

The lates report is entitled the Social Media Election of Promotion on Harsop Jaya 

Lestari Florist. The goal of this study is to find out how Harsop Jaya Lestari 

Florist’s Social Media is going. It’s written using qualitative analysis method in 

which the data needed is obtained by conducting interviews with the business 

owners and from corporate documents, books and other literature. From the 

interviews that have been done it is know that Harsop Jaya Lestari Florist had 

problems in promotional activities. Because Harsop Jaya Lestari used only a 

brochure and a card as a promotional media used. In this era of globalization the 

use of printing in promotional activities was less than possible, because it’s got 

internet and everyone’s been using it and of course it’s created new market. 

According to the problem, authors are doing research to give Harsop Jaya Lestari 

Florist advice on Social Media maximizing promotional activities and of course 

being effective, efficient and broad market converage. 

 

Keyword:  Media Selection, Social Media, Promotion. 
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