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ABSTRAK

PENGARUH BIAYA PROMOSI TERHADAP VOLUME PENJUALAN
SEPEDA MOTOR YAMAHA PADA PT THAMRIN BROTHERS
BABAT TOMAN

Oleh:
Meli Mardiana

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah biaya promosi berpengaruh
terhadap volume penjualan sepeda motor Yamaha pada PT Thamrin Brothers
Cabang Babat Toman. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini
yaitu kualitatif dan kuantitatif dengan menggunakan data tahunan biaya promosi
dan volume penjualan selama lima tahun yaitu 2016-2020. Pengumpulan data
dilakukan dengan metode wawancara dan studi pustaka. Teknik analisis data yang
digunakan untuk menjawab rumusan masalah adalah dengan menggunakan alat
analisis regresi linear sederhana, koefesien determinasi, dan uji parsial. Penulis
melakukan perhitungan data yang diperoleh dengan bantuan SPSS (Statiscal
Product and Service Solution) versi 22 for windows. Hasil perhitungan dan analisis
yang dilakukan membuktikan bahwa terdapat pengaruh biaya promosi terhadap
volume penjualan pada PT Thamrin Brothers Cabang Babat Toman. Penulis
menyarankan sebaiknya memperluas area pemasangan spanduk seperti menitipkan
spanduk-spanduknya di bengkel kecil yang tempatnya strategis atau, memperluas
area pembagian brosur seperti daerah Sekayu, Rantau Panjang dan Karang Anyar
sehingga dapat memperluas jangkauan pasar dan selalu Update media sosial yang
sudah ada agar volume penjualan terus meningkat.

Kata Kunci: Biaya Promosi, Volume Penjualan



ABSTRACT

EFFECT OF PROMOTIONAL COSTS ON YAMAHA MOTORCYCLE
SALES VOLUME AT PT THAMRIN BROTHERS
BABAT TOMAN BRANCH

by:
Meli Mardiana

This study aims to find out if promotional costs affect the sales volume of Yamaha
motorcycles at PT Thamrin Brothers Babat Toman Branch. The data analysis
method used in this study is qualitative and quantitative by using annual data on
promotional costs and sales volume for five years, namely 2016-2020. Data
collection is done by interview method and library study. Data analysis techniques
used to answer problem formulations are to use simple linear regression analysis
tools, determination coeffesients, and partial tests. The author performs the
calculation of data obtained with the help of SPSS (Statiscal Product and Service
Solution) version 22 for windows. The results of calculations and analysis
conducted prove that there is an influence of promotional costs on sales volume at
PT Thamrin Brothers Babat Toman Branch. The author suggested that it is better
to expand the area of banner installation such as leaving the banners in a small
workshop that is strategically located, expanding the area of brochure distribution
such as Sekayu, Rantau Panjang and Karang Anyar areas so as to expand the reach
of the market and always Update existing Online social media so that sales volume
continues to increase.

Keywords: Promotional Costs, Sales Volume
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