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MOTTO 
“Orang-orang yang sukses telah belajar membuat diri  mereka melakukan

hal yang harus dikerjakan Ketika hal itu memang harus dikerjakan, entah

mereka memyukainya atau tidak”.
(Aldus Huxley)

Kupersembahkan untuk:

 Kedua Orang Tuaku Tercinta

 Dosen dan Staff

Jurusan Administrasi Bisnis

 Teman Seperjuangan kelas 6 NE

 Almamaterku

KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan atas kehadirat Allah Subhannahu Wa Ta’ala Yang

Maha Esa karena atas berkat rahmat-Nya , penulis dapat menyelesaikan Laporan
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Akhir dengan judul “Tinjauan Bauran Promosi Pada PT Autochem Industry
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administrasi  Bisnis  progran  studi  Administrasi  Bisnis  di  Politeknik  Negeri
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kekurangan dan masih jauh dari kesempurnaan baik segi penyajian maupun segi
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pembaca yang bersifat membangun demi perbaikan di masa yang akan datang.

          Akhir kata penulis ucapkan terima kasih atas bantuan dan dorongan dari

berbagai pihak yang telah membantu dalam penyusunan laporan ini.
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Penulis
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Penulis

ABSTRAK

Laporan  akhir  ini  menjelaskan  Tinjauan  Bauran  Promosi  Pada  PT  Autochem
Industry  Cabang  Palembang.   Adapun  tujuan  dari  penelitian  ini  yaitu  untuk
menganalisis  penerapan  bauran  promosi  yang  diterapkan  oleh  PT  Autochem
Industry Cabang Palembang.  Data pendukung yang penulis peroleh berasal dari
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observasi  dan  wawancara  langsung  dengan  PT  Autochem  Industry  Cabang
Palembang metode analisis ini data yang digunakan adalah kualitatif.  Dari hasil
penelitian ini didapatkan bahwa bauran promosi yang diterapkan perusahaan yaitu
periklanan, penjualan personal, promosi penjualan, dan informasi dari mulut ke
mulut.   Namun,  kegiatan  promosi  tersebut  belum  mampu  mencapai  target
penjualan.   Penulis  menyarankan agar  perusahaan meningkatkan promosi yang
lebih banyak lagi agar aktivitas penjualan efektif dan dapat menambah kegiatan
periklanan di surat kabar.

Kata Kunci:  Baura Promosi

ABSTRACT

This final report describes the Promotional Mix Review at PT Autochem Industry

Palembang Branch.  The purpose of this research is to analyze the application of

9



the promotional mix applied by PT Autochem Industry Palembang Branch.  The

supporting  data  that  the  author  obtained  came  from  observations  and  live

interviews with PT Autochem Industry Palembang Branch this analysis method of

data used is qualitative.  From the results of this study obtained that the mix of

promotions  applied  by  the  company  is  advertising,  personal  sales,  sales

promotion, and word of mouth information.  However, the promotional activity

has not been able to reach the sales target.  The authors suggest that companies

increase  promotions  even  more  so  that  sales  activities  are  effective  and  can

increase advertising activities in newspapers.

Keyword:  promotional mix
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