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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Strategi Promosi yang dilaksanakan Dealer 

Anugerah Kencana Motor Cabang Palembang. Metode analisi data yang digunakan adalah 

analisis deskriptif kualitatif. Berdasarkan analisis deskriptif yang dilakukan Dealer Anugerah 

Kencana Motor Cabang Palembang bertujuan untuk menjelaskan kondisi yang sebenarnya 

secara konkret dan nyata serta data hasil dari wawancara dengan bagian marketing. Pada 

intinya promosi terbagi dalam empat yaitu, Periklanan yang merupakan kegiatan promosi 

yang dilakukan oleh perusahaan untuk meningkatkan penjualan produk. Promosi penjualan 

lebih fleksibel karena dapat dilakukan setiap saat dengan biaya yang tersedia. Personal 

Selling terjadi secara langsung antara penjual dan pembeli. Publisitas dalam memberikan 

informasi yang benar tentang produk yang ditawarkan. 

 

Kata Kunci: Strategi Promosi Pada Dealer Anugerah Kencana Motor Cabang Palembang. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the Promotion Strategy implemented by Palembang Branch 

Motorbike Award Dealer. The data analysis method used is descriptive qualitative analysis. 

Based on a descriptive analysis conducted by Palembang Branch Anugerah Kencana Motor 

Dealer aims to explain the actual conditions in a concrete and real as well as the results of 

data from interviews with the marketing department. In essence the promotion is divided into 

four namely, Advertising which is a promotional activity carried out by the company to 

increase product sales. Sales promotion is more flexible because it can be done at any time 

with the available costs. Personal Selling occurs directly between the seller and the buyer. 

Publicity in providing correct information about the products offered. 

 

Keywords: Promotion Strategy at Palembang Branch Motorbike Award Dealer 
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