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ABSTRAK 

 

PENGARUH HARGA DAN LOKASI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA 

PERUMAHAN PERMATA HIJAU 

 

Oleh: 

Wanda Oktaviana 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh harga dan lokasi dalam 

keputusan pembelian konsumen pada Perumahan Permata Hijau.  Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif. Pengumpulan data diperoleh melalui 

kuesioner dan penghitungan data menggunakan program SPSS (Statictical 

Product and Service Solution) versi 22.0 for windows.  Analisis data 

menggunakan uji instrument dan uji hipotesis.  Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa bahwa pengaruh harga (X1) dan lokasi (X2) terbukti memiliki pengaruh 

positif dan signifikan mempengaruhi keputusan pembelian Perumahan Permata 

Hijau (Y). Variabel yang lebih dominan berpengaruh adalah pada variabel lokasi. 

Perumahan Permata Hijau seharusnya lebih mengoptimalkan variabel lain agar 

dapat meningkatkan keputusan pembelian pada konsumen Perumahan Permata 

Hijau. 

 

Keyword:  Keputusan Pembelian Konsumen, Harga, Lokasi 
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ABSTRACT 

  

The study aims to determine the influence of prices and locations in consumer 

buying decisions on Permata Hijau housing. The study used the quantitative 

approach. Data collection is obtained through questionnaires using SPSS Program 

(statistical Product and Service Solution) version 22. 0 for Windows. Data 

analysis using instrument and hypothesis test. The results showed that that price 

influence (X1) and location (X2) proved to have a positive and significant 

influence affecting purchase Decision of Permata Hijau Housing (Y). The more 

dominant affect the location variables. Permata Hijau Housing should be more 

optimizing the other variables in order to increase purchasing decisions on 

consumer Permata Hijau housing. 

   

Keyword: decision of purchase consumer, price, location  
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