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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

1. Variabel harga dan lokasi berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian 

konsumen.  Hal ini dapat dibuktikan dengan hasil uji t hitung untuk harga (X1) 

sebesar 3.209 sedangakan t tabel 2,391 berarti t hitung > t tabel dengan nilai 

signifikan penelitian 0,002 < 0,005.  hasil ujI t hitung untuk lokasi (X2) sebesar 

6.098 sedangakan t tabel 2,391 berarti t hitung > t tabel dengan nilai signifikan 

penelitian 0,000 < 0,005. Hasil dari uji statistik F yang telah dilakukan 

mendapatkan hasil bahwa variabel harga dan lokasi F hitung > F tabel (28,397> 

3,15) dan signifikansi 0,000 < 0,05.   Artinya kedua variabel tersebut secara 

parsial memiliki pengaruh terhadap variabel keputusan pembelian pada 

Perumahan Permata Hijau. 

2. Dari kedua variabel tersebut, variabel yang paling dominan dalam 

mempengaruhi keputusan konsumen dalam membeli produk Perumahan 

Permata Hijau Palembang  adalah Lokasi (X2) dengan nilai koefisien regresi 

sebesar 54,8%. Sedangkan pada variabel harga sebesar atau 22% dan sisanya 

sebesar 23,2% di pengaruhi oleh variabel atau faktor lain yaitu faktor 

kebersihan lingkungan, keamanan 24 jam, dan hak kepemilikan rumah 

(sertifikat). 
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Saran 

1. Pada harga hendaknya diharapkan untuk menyesuaikan harga dengan desain 

rumah yang diberikan, serta memberikan potongan (discount) pada setiap 

pembeli gunanya untuk menarik perhatian konsumen untuk membeli rumah 

tersebut.  Pada lokasi Perumahan Permata Hijau sudah strategis karena terletak 

di tengah-tengah pusat kota dekat dengan pendidikan, dan dekat dengan 

vasilitas umum, sebaiknya lokasi rumah hendaknya untuk mencari solusi agar 

tidak terjadi banjir di dalam komplek perumahan. 

2. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan penelitian ini dapat membantu dalam 

memberikan informasi dan menjadi refrensi serta dapat mengembangkan 

penelitian selanjutnya, dan disarankan bagi peneliti lain dapat menambahkan 

variabel- variabel bebas lainnya agar lebih luas cakupannya. 

 


