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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Promosi, lklan dan Harga
terhadap Keputusan Pembelian melalui Aplikasi Belanja Online Lazada di SMA
Negeri Noman. Pada rumusan masalah juga untuk mengetahui apakah promosi,
iklan dan harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Sampel
dalam penelitian ini sebanyak 50 responden yang didapat melalui teknik
pengambilan sampel menggunakan metode accindental sampling dan
menggunakan teknik analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa promosi berpegaruh positif tetapi tidak signifikan sebesar
0,126, iklan berpengaruh positif dan signifikan sebesar 0,456 harga berpengaruh
positif tetapi signifikan sebesar 0, 282 , sehingga diketahui diantara ketiga
variabel tersebut variabel Iklan yang memiliki pengaruh paling dominan terhadap
keputusan nasabah menggunakan aplikasi belanja online lazada pada Siswa SMA
Negeri Noman Kec. Rupit Kab. Musi Rawas Utara.

Kata Kunci: ~ Promosi, Iklan, Harga dan Keputusan Nasabah.



ABSTRACT

This study aims to determine the effect of the promotions, advertisements and
prices in purchasing decisions through the online Lazada online shopping
application for SMA Negeri Noman students. In the formulation of the problem
also to find out whether advertising promotions and prices have a significant
effect on purchase decisions. The sample in this study were 50 respondents who
were obtained through sampling techniques using accindental sampling method
and using multiple linear regression analysis techniques. The results of this study
indicate that promotion has positive but not significant influence of 0,126,
advertising has a positive and signifikan effect of 0,456, price has a positive but
insignificant effect of 0,282, so it is known that among the three variables the
advertising variable has the most dominant influence on the decision of customers
to use the application. Lazada online shopping at SMA Negeri Noman kec. Rupit
Kab. Musi Rawa Utara.

Keywords: Promotion, Advertising, Pricing and Purchase Decisions.
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