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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk bagaimana upaya yang dilakukan Gasim 

Songket dalam meningkatkan volume penjualan produknya.  Teknik pengumpulan 

data yang digunakan oleh penulis yaitu riset lapangan meliputi wawancara dan 

observasi beserta studi kepustakaan.  Dari data yang telah diperoleh, penulis 

menemukan beberapa permasalahan mengenai penurunan volume penjualan 

produk songket dan bahan-bahan jumputan beserta omzet penjualannya, 

berdasarkan pengamatan penulis yang dilakukan secara langsung di Gasim Songket 

dan upaya-upaya yang dilakukannya.  Sehingga penulis melakukan usaha-usaha 

yang dapat meningkatkan volume penjualan tidak hanya produk pakain saja tetapi 

produk-produk lain seperti songket dan bahan dengan cara memaksimalkan 

promosi yang dilakukan secara media sosial seperti menambah toko di market place 

diantaranya facebook, mengiklankan produk dengan orang yang terkenal di  media 

sosial, dan memaksimalkan marketplace yang digunakan seperti shopee . 

 

Kata Kunci: Upaya, Volume Penjualan 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this research is to find out how the efforts made by Gasim Songket in 

increasing the sales volume of its products. The data collection technique used by the 

author is field research including interviews and observations along with literature study. 

From the data that has been obtained, the authors found several problems regarding the 

decline in the sales volume of songket products and jumputan materials along with their 

sales turnover, based on the author's observations made directly at Gasim Songket and 

the efforts he made. So that the authors make efforts that can increase sales volume not 

only for clothing products but other products such as songket and materials by 

maximizing promotions carried out on social media such as adding shops in market 

places including Facebook, advertising products with famous people in the marketplace. 

social media, and maximizing the marketplace used such as shopee. 

Keywords: Effort, Sales Volume 
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