DAFTAR PUSTAKA

Ekasari, N. (2014). Pengaruh promosi berbasis sosial media terhadap keputusan
pembelian produk jasa pembiayaan kendaraan pada PT. BFI Finance Jambi.
Jurnal Penelitian Universitas Jambi: Seri Humaniora, 16(2), 43450.

Febriyanti, R. S., & Wahyuati, A. (2016). Pengaruh Celebrity Endorser dan Brand
Image terhadap Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli. Jurnal 1imu dan
Riset Manajemen (JIRM), 5(5).

Fristiana, D. A., Prihatini, A. E., & Listyorini, S. (2012). Pengaruh Citra Merek dan
Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada Ramai Swalayan Peterongan
Semarang. Jurnal ilmu administrasi bisnis, 1(2), 118-127.

Gunawan, H., & Ayuningtiyas, K. (2018). Pengaruh Kepercayaan, Kemudahan Dan
Kualitas Informasi Terhadap Keputusan Pembelian Daring Di Aplikasi
Bukalapak Pada Mahasiswa Politeknik Negeri Batam. Journal of Applied
Business Administration, 2(1), 152-165.

Prasetya, E. G., Yulianto, E., & Sunarti, S. (2018). PENGARUH BRAND IMAGE
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (Survei Pada mahasiswa
Fakultas Ilmu Administrasi Bisnis Progam Studi Administrasi Bisnis
angkatan 2014 konsumen Air Mineral Aqua). Jurnal Administrasi Bisnis,
62(2), 214-221.

Rizki, A. G., Hidayat, K., & Rahma Devita, L. D. (2019). Pengaruh citra merek dan
harga terhadap keputusan pembelian pada e-commerce Shopee Indonesia
(Survei pada mahasiswa S1 fakultas Ilmu Administrasi Universitas
Brawijaya angkatan 2015/2016 dan 2016/2017 yang membeli barang secara
online di e-commerce). Jurnal Administrasi Bisnis, 72(2), 49-56.

Sugiyono. 2018. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung:
Alfabeta.

Tjiptono, F., & Chandra, G. (2011). Service, quality & satisfaction.

Yanti, M. O. Z., & Sukotjo, H. (2016). Pengaruh kesadaran merek, asosiasi merek,
dan brand image terhadap keputusan pembelian Aqua. Jurnal limu Dan
Riset Manajemen (JIRM), 5(5).



