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ABSTRAK 

 

Laporan Akhir ini berjudul “Strategi Promosi  Penjualan Pada Mie Bebek Faizi 

Palembang”. Laporan Akhir ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi 

promosi penjualan yang dilakukan oleh Mie Bebek Faizi Palembang untuk 

meningkatkan  penjualan. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah melalui 

wawancara dan Kuesioner. Metode analisis yang digunakan adalah metode analisis 

kualitatif dan Kuantitatif. Penurunan jumlah penjualan pada tahun 2018 membuat 

Mie Bebek Faizi mengeluarkan strategi promosi dengan menggunakan Coupons, 

price, reduction, premium, dan sample. Dengan penggunaan strategi promosi yang 

baru Mie Bebek Faizi berhasil menaikkan omzet perusahaan sebesar 27,7%, saran 

untuk Mie Bebek Faizi adalah dengan melakukan peningkatan pada strategi promosi 

yang telah ada dan bekerjasama dengan banyak pihak yang dapat meningkatkan 

penjualan. 

 

Kata kunci: Strategi Promosi, Penjualan 
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ABSTRACT 

 

This Final Report is entitled "Sales Promotion Strategies for Palembang Faizi Duck 

Noodles". This Final Report aims to find out how the sales promotion strategy carried 

out by Mie Bebek Faizi Palembang to increase sales. The data used in this study were 

through interviews and questionnaires. The analytical method used is qualitative and 

quantitative analysis methods. The decrease in sales in 2018 made Mi Duck Faizi 

issue a promotion strategy using Coupons, price, reduction, premium, and samples. 

With the use of the new promotion strategy, Mie Bebek Faizi has succeeded in 

increasing the company's turnover by 27.7%, the suggestion for Mie Bebek Faizi is to 

make improvements to the existing promotion strategy and to work with many parties 

that can increase sales. 

Keywords: Promotion Strategy, Sales  
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