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ABSTRACT 

 

 

The title of this final report is the influence of the marketing mix on sales volume 

on the CV. Daya Makmur. The purpose of this study was to determine how much 

influence the marketing mix applied to the sales volume of CV. Daya Makmur. 

Data collection methods used were interviews, questionnaires and library 

research. Data analysis methods used are descriptive and quantitative. Based on 

the results of the study, that the marketing mix variable is the product has a 

partial effect on sales volume with the result of t-count 2.290, the marketing mix 

variable is the price that does not have a partial effect on the sales volume with 

the result of t-count 1.203, the marketing mix variable is the place which has a 

partial effect on the sales volume with the result of t-count 2.983 and marketing 

mix variables namely promotion does not have a partial effect on sales volume 

with a value of -0.971. Therefore, place variables are the dominant variables that 

affect sales volume.  In addition, the marketing mix of products, prices, places and 

promotions applied by CV. Daya Makmur has a simultaneous or joint influence 

on sales volume with a value of 6.356. 

 

Keywords: Product, Price, Place, Promotion, and Sales Volume 
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ABSTRAK 

 

 

Judul laporan akhir ini adalah pengaruh bauran pemasaran terhadap volume 

penjualan pada CV. Daya Makmur.  Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui seberapa besar pengaruh bauran pemasaran yang diterapkan terhadap 

volume penjualan CV. Daya Makmur.  Metode pengumpulan data yang 

digunakan adalah wawancara, kuesioner dan riset kepustakaan.  Metode analisa 

data yang digunakan adalah deskriptif dan kuantitatif.  Berdasarkan hasil 

penelitian, bahwa variabel bauran pemasaran yaitu produk berpengaruh secara 

parsial terhadap volume penjualan dengan hasil thitung 2.290, variabel bauran 

pemasaran yaitu harga tidak berpengaruh secara parsial terhadap volume 

penjualan dengan hasil thitung 1.203, variabel bauran pemasaran yaitu tempat 

berpengaruh secara parsial terhadap volume penjualan dengan hasil thitung 2.983 

dan variabel bauran pemasaran yaitu promosi tidak berpengaruh secara parsial 

terhadap volume penjualan dengan nilai thitung -0.971.  Maka dari itu, variabel 

tempat merupakan variabel dominan yang berpengaruh terhadap volume 

penjualan.  Selain itu, bauran pemasaran berupa produk, harga, tempat dan 

promosi yang diterapkan oleh CV. Daya Makmur memiliki pengaruh secara 

simultan atau bersama-sama terhadap volume penjualan dengan nilai fhitung sebesar 

6.356.   

 

Kata kunci:  Produk, Harga, Tempat, Promosi dan Volume Penjualan 
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