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ABSTRAK

PENGARUH PROMOSI PENJUALAN TERHADAP MINAT KONSUMEN
BERBELANJA DI GIANT EKSTRA PLAJU PALEMBANG

Oleh:

Lika Mutiara

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji bagaimana pengaruh
promosi penjualan terhadap minat konsumen berbelanja di Giant Ekstra Plaju
Palembang. Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini adalah sumber data
primer yang didapatkan dengan cara penyebaran kuesioner, yang dilakukan
dengan teknik sampling jenuh dengan ukuran sampel 100 orang. Bentuk
kuesioner menggunakan skala likert untuk mengetahui tanggapan responden dan
kemudian hasilnya dianalisis dengan menggunakan metode regresi sederhana
yang berbasis program SPSS 20. Dari hasil analisis yang dilakukan menunjukkan
bahwa variabel promosi penjualan memiliki pengaruh yang positif dan signifikan
terhadap variabel minat konsumen.

Kata Kunci: Promosi Penjualan, Minat konsumen, Giant Ekstra Plaju
Palembang



ABSTRACT

THE INFLUENCE OF PROMOTION SALES ON CONSUMER INTENTIONS
SHOPPING AT GIANT EXTRA PLAJU PALEMBANG

By:

Lika Mutiara

This research is aimed to test the influence of promotion of sales on
consumer intentions in shopping at Giant Extra Plaju Palembang. The research
use primary data from dissemination of questionnaires, by sampling techniques
saturated with 100 people size. The questionnaire form used the Likert scale to
determine the respondent's overflow and then the results were analysts by using a
simple regression methods based on the SPSS 20 program. The result shows that
the promotion sales has a positive and significant effect to consumer intentions.

Keywords: Sales Promotion, Consumer intentions, Giant Ekstra Plaju
Palembang.
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