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ABSTRAK
PENGEMBANGAN MEDIA PROMOSI BERBASIS VIDEO KATALOG
DIGITAL PADA ONLINE SHOP BIUGE.ID

(Dinda Anggraini, 2020, 60 Halaman)

Selama masa promosi, Online Shop Biuge.id telah mengunggah foto produk
di akun Instagram akan tetapi promosinya belum maksimal, perlu adanya media
promosi lain yang dapat membuat konsumen tertarik untuk membeli produk. Maka
dari itu penulis mengembangkan media promosi berbasis Video Katalog Digital.
Dalam penelitian ini menggunakan metode pengembangan multimedia Luther
Sutopo yang terdiri dari 6 tahapan yaitu : Konsep, Desain, Pengumpulan Bahan,
Pembuatan, Pengujian dan Distribusi Hasil.

Video Katalog Digital yang telah diunggah di akun Instagram Biuge.id
dapat memberikan informasi yang jelas mengenai produk kepada konsumen dan
dapat menarik minat konsumen lebih banyak lagi. Pada tahap pengujian video ini
dilakukan 2 tahapan yaitu melakukan pengujian teknis dengan melihat hasil video
dan melakukan pengujian responden kepada pengguna instagram untuk mengetahui
keefektifan penyampaian pada informasi produk yang mendapatkan jawaban

responden sebesar 95%.

Kata kunci: Video Katalog Digital, Online Shop, Instagram, Luther Sutopo



ABSTRACT
DEVELOPMENT OF VIDEO-BASED PROMOTIONAL MEDIA DIGITAL
CATALOG ON ONLINE SHOP BIUGE.ID

(Dinda Anggraini, 2020, 60 Pages)

During the promotion period, Online Shop Biuge.id has uploaded photos of
products on instagram account but the promotion is not maximal, there needs to be
other promotional media that can make consumers interested in buying products.
Therefore the author developed a promotional media based on Video Catalog
Digital. In this study using Luther Sutopo multimedia development method
consisting of 6 stages namely: Concept, Design, Material Collection, Manufacture,
Testing and Distribution of Results.

Digital Catalog videos that have been uploaded on Instagram Biuge.id can
provide clear information about products to consumers and can attract even more
consumers. In this stage of video testing, 2 stages of technical testing by looking at
the results of the video and testing respondents to instagram users to know the
effectiveness of delivery on product information that gets the respondent’s answer
by 95%.

Keywords : Digital Video Catalog, Online Shop, Instagram, Luther Sutopo
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