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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Corporate Social 

Responsibility (CSR) dan dan Return On Asset (ROA) terhadap Nilai Perusahaan. 

Pengambilan sampel menggunakan metode purposive sampling dan diperoleh 

sampel sebanyak 10 perusahaan dari 26 populasi. Penelitian ini menggunakan 

data berupa laporan tahunan yang di peroleh dari Bursa Efek Indonesia. Variabel 

independen dalam penelitian ini adalah Corporate Social Responsibility (CSR) 

dan  Return On Asset (ROA). Sedangkan variabel dependen dalam penelitian ini  

adalah Nilai Perusahaan (Price Book Value). Analisis data yang digunakan  

adalah analisis statistik data dengan menggunakan SPSS 22. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa variabel X1 (CSR) tidak memiliki pengaruh secara signifikan 

terhadap Nilai Perusahaan (PBV) dibuktikan berdasarkan nilai T hitung 1,930 < 

Ttabel 2,051 dengan signifikan 0,064 > 0,05. Variabel X2 Return On Asset (ROA) 

memiliki pengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan (PBV) dibuktikan 

berdasarkan nilai T hitung 2,500 > Ttabel 2,051 dengan signifikan 0,019 < 0,05. 

Variabel X1 (CSR) dan X2 (ROA) berpengaruh secara simultan terhadap Nilai 

Perusahaan (PBV) dibuktikan berdasarkan F hitung 4,764 > Ftabel 3,34 dengan 

signifikan 0,017 < 0,05.   Dalam penelitian ini diharapkan perusahaan dapat lebih 

memperhatikan peningkatan Nilai Perusahaan (Price Book Value) karena Nilai 

Perusahaan (Price Book Value) merupakan salah satu peran penting untuk melihat 

kondisi keuangan. Serta perusahaan juga sebaiknya dapat meningkatkan kegiatan 

Corporate Social Responsibility (CSR) setiap tahunnya agar dapat memberikan 

dampak yang baik bagi lingkungan serta menumbuhkan image yang lebih bagi 

perusahaan. 

 

Kata Kunci: Corporate Social Responsibility (CSR), Return On Asset (ROA) dan 

Nilai Perusahaan.  
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ABSTRACK 

 

 

This study aims to analyze the effect of Corporate Social Responsibility (CSR) and 

Return On Assets (ROA) on Firm Value. Sampling using purposive sampling 

method and obtained a sample of 10 companies from 26 populations. This study 

uses data in the form of annual reports obtained from the Indonesia Stock 

Exchange. The independent variables in this study are Corporate Social 

Responsibility (CSR) and Return On Assets (ROA). While the dependent variable 

in this study is the Company Value (Price Book Value). The data analysis used is 

statistical data analysis using SPSS 22. The results of this study indicate that the 

X1 variable (CSR) does not have a significant effect on Firm Value (PBV) as 

evidenced by the value of T count 1.930 <T table 2.051 with a significant 0.064> 

0.05. . The variable X2 Return On Asset (ROA) has a significant effect on Firm 

Value (PBV) as evidenced by the value of T count 2.500> T table 2.051 with a 

significant 0.019 <0.05. The variables X1 (CSR) and X2 (ROA) have a 

simultaneous effect on Firm Value (PBV) as evidenced by F count 4.764> F table 

3.34 with a significant 0.017 <0.05. In this study, it is expected that the company 

can pay more attention to the increase in Company Value (Price Book Value) 

because Company Value (Price Book Value) is an important role in seeing the 

financial condition. And companies should also be able to increase their 

Corporate Social Responsibility (CSR) activities every year so that they can have 

a good impact on the environment and foster a better image for the company. 

 

KeyWords: Corporate Social Responsibility (CSR), Return On Asset (ROA) and  

Price Book Value (PBV)  
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